Fricile si comportamentele @
alimentare ale romanilor  aoava
In vremea pandemiei unl®ck

1. ANXIETATILE ROMANILOR

Situatia economiei

Propria situatie financiara 49%
Sanatatea fizica 41%
Posibilitatea de a ramane fara serviciu/ loc de munca 38%

Posibilitatile de petrecere a timpului liber GG 38%
Sangtatea mentald NG 29%
Siguranta alimentelor consumate [INEG_G_GEEE 5%
Mentinerea relatiilor sociale [INEG_G_G_—_—_— 6%
Posibilitatea de a ramane fard alimente NG /%

2. INGRIJORARI CU PRIVIRE LA SIGURANTA ALIMENTARA
46% _ Ambalajele produselor ar putea fi

contaminate cu Covid-19 de catre alti cumparatori
46% _ Produsele proaspete ar putea fi contaminate

cu virus de catre alti cumparatori

21% _ Produsele proaspete ar putea fi contaminate

cu Covid-19 de la personalul de vanzare (din magazine sau piete)

39% _ Ambalajele produselor ar putea fi contaminate
cu virus de la personalul de vanzare (din magazine sau piete)
39% _ Produsele alimentare ar putea fi alterate din cauza intarzierilor/ blocajelor
pe lantul de distributie (de la producator/ depozit/ magazin/ livrare etc.)

Produsele alimentare ambalate ar putea
fi, in interior, contaminate cu virus (de la producator)

Posibilitatea de a ramane fara alimente
a @ Strans legatd, spontan, de perspectiva scaderii % Legata de o posibila scadere a capacitatii

) veniturilor. fermierilor de a acoperi nevoile populatiei.

3. INCREDEREA IN CANALELE COMERCIALE

56% Magazine din retele internationale (supermarketuri, hipermarketuri, )
discounteri, en-gros)
47% _ Magazine online nationale (de ex. Emag, Mega Image online, Carrefour
Online, Cora drive, Auchan online etc.)
\ 40% _ Magazine mici, de cartier/ supermarketuri locale/ minimarketuri )

36% NN ricte agro-alimentare
32% I Livrari la domiciliu din magazine sau restaurante locale
20% NN Magazine online ale producatorilor de alimente (ferme, fabrici etc.)



4. SCHIMBARI IN COMPORTAMENTUL

DE CONSUM .

ADAMA

88%

unl®ck

Produse cumparate mai
mult in aceasta perioada

Fructe si legume proaspete
Produse congelate

Conserve

Produse de baza (faina, ulei, zahar)

Apa si bauturi racoritoare

‘v

Produse cumparate mai
putin in aceasta perioada

Mancare gatita

Bauturi alcoolice
Snacks-uri sdrate si dulciuri
Panificatie

Mezeluri

Spala produsele
proaspete mai atent
decéat de obicei

75%

Aleg mai degraba produse
locale decat produse de import

45%

Au cumparat mai multin aceasta
perioada produse despre care cred
cafi ajutd sa se mentind sanatosi

51%

Fructe proaspete

43%

Legume proaspete

5. RECOMANDARI PENTRU PRODUCATORII DE ALIMENTE

Consumatorii au nevoie ', el

sa se simta in siguranta 5 va0 ;.

1din 2 consumatori declara ca ==c=:

achizitioneaza des marci ale

fé"o" prodHcétor'i comunica Comunicare privind Modificari la nivel Folosirea

ih campantl publlce despre echipamentele de de ambalaj sau ambalajului
‘masurlle sanitare pe care le protectie si procesulde introducerea ambalajelor  ca mediu de
2l dezinfectare. la produsele vrac. comunicare.

6. DIRECTII DE POLITICI PUBLICE

Posibilitatea ca
productia alimentara
locala sa scadaiin
perioada pandemiei.

Cumparaturile din piete s-au
diminuat considerabil, cu toate ca
produsele provenite de la fermieri
si pietele sunt apreciate pentru

ca ofera produse proaspete

Politici de sustinere
a fermierilor pentru
cresterea capacitatii de
productie locald a
produselor proaspete.

Investitii in modernizarea pietelor
pentru recapatarea increderii
consumatorilor si dezvoltarea
altor canale de desfacere

a produselor locare.
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